
 

 

 

PROMOVER A TRAVÉS DE LAS TIC EL IMPULSO DEL COMERCIO DE 
PROXIMIDAD, EL TURISMO Y EL ENCUENTRO EMPRESARIAL: 
IMPLEMENTACIÓN DE UN NUEVO MODELO DE PROMOCIÓN TURÍSTICA  
A PARTIR DE TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN. 
 
DESCRIPCIÓN 
 
La implantación de un nuevo modelo de promoción turística a partir de las 
tecnologías de la información, pretende lograr la mejora de la información sobre 
los recursos turísticos de la ciudad situando éstos en una única plataforma de 
consulta y con acceso universal. 
 
Los recursos que se recogen son los que la ciudad puede ofrecer al turista o 
visitante, o incluso al mismo ciudadano de Sabadell, tanto del ámbito privado 
como del ámbito público. Así, de una forma genérica, contempla los sectores de: 
Cultura, Deporte, Restauración, Hotelero, los negocios-empresa y el Comercio. 
Más concretamente, la operación consiste en la implantación de una plataforma 
web en la que se contemple toda la tipología de recursos antes mencionados y 
elementos de apoyo para un turista o visitante, como pueden ser: el transporte, 
el tiempo, el acceso a mapas de la ciudad, etc. Todo ordenado y establecido de 
una forma intuitiva y clara, de fácil acceso, priorizando la claridad y la imagen 
ligada al contenido. 
 
Para ello, es necesaria la implicación del sector privado para permitir la 
plasmación de sus contenidos así como el mantenimiento adecuado del mismo. 
Para hacerlo, se establecerán las Mesas de Turismo: la del Deportivo, la de 
Negocios y la Familiar. Es en este marco donde se establecerá, con los 
diferentes agentes participantes en el turismo de la Ciudad, la necesaria 
interrelación para este tema y lógicamente también para otros. 
 
 
El coste de toda la actuación OT202 es de 27.618,38 € con una ayuda total de 
13.809,19 € con cargo al Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER). 
 
 
A continuación, se presentan los criterios definidos para la comunicación de los 
proyectos FEDER: 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 
Criterio 1: Elevada difusión entre los beneficiarios y el público en general. 
 
En el inicio de la operación se realizó la correspondiente difusión de la 
financiación Europea en la licitación y adjudicación, en la plataforma de 
contratación, además de detallarla en las distintas presentaciones del proyecto 
EDUSI_Sabadell. 
 
https://contractaciopublica.cat/ca/detall-publicacio/48180429 
 
Se creó la página web de la EDUSI_Sabadell donde se detalla toda la 
información de las líneas de actuación, entre ellas la OT203 correspondiente a 
la implementación de un nuevo modelo de promoción turística a partir de 
tecnologías de la información. 
 
https://web.sabadell.cat/projecte-edusi 
 

 
 
 
Para la difusión de la implantación de las distintas actuaciones del nuevo 
proyecto en el Ayuntamiento de Sabadell se han realizado: 
 

- Actividades y actos públicos 
- Explicación detallada a los vecinos y colectivos de la escuela 
- Difusión en medios de comunicación 
- Se ha realizado publicaciones 
- Se ha informado a través de la página web 
- Se ha editado distintos tipos de cartelería 
- Se han enviado instrucciones internas sobre la operación 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 
Web de turismo:  
 
http://www.visitsabadell.com/ 
 
 
 

 
 
 

 



 

 

 

 
 
 

 
 



 

 

 

 
 

 
 

 
 
  



 

 

 

Noticias: 
 

 
 

 
La implementación de la promoción turística mediante las TIC permite la 
universalización de la realidad cultural, deportiva, empresarial, hotelera, 
gastronómica y comercial de nuestra ciudad de una forma más eficaz, rápida y 
eficiente.  
La operación está alineada al Plan Estratégico de Turismo de la Ciudad del 
Ayuntamiento de Sabadell donde se establecen todas las acciones 
secuenciadas temporalmente a fin de posibilitar las estructuras y su 
funcionamiento, para lograr una adecuada acción turística por la ciudad, con el 
objetivo de consolidar y aumentar oportunidades económicas y sociales a la 
propia ciudadanía, a la vez que una proyección externa que contribuya a los 
mismos objetivos. 
Para ello cuenta también con agentes turísticos de la ciudad que han sido 
partícipes de diferentes procesos puestos en marcha (Elaboración Marca Página 
6 de 13 Sabadell y Plan Estratégico de Turismo) y sus opiniones han sido 
vinculantes en el resultado final de los mismos. 
También se ha contado con el soporte técnico y económico para la elaboración 
de los diferentes instrumentos de planificación de la Gerencia de Turismo de la 
Diputación de Barcelona y de la Agencia Catalana de Turismo de la Generalidad 
de Cataluña. 


